
ДЖЕЙМС БОНД 
ВЫБИРАЕТ 

«КРЕДО-АСПЕК»

Мы знакомы со 
всей страной, — 
сказала коррес­
понденту “Ви­

део-Асс” директор посредни­
ческой киноторговой фирмы 
“Кредо-Аспек” Алла Мак-Ма­
евская. И это не преувеличе­
ние. Ведь именно ”Кредо-Ас- 
пек” закупила и благополучно 
вывела на наши экраны карти­
ну с Джеймсом Бондом “Ни­
когда не говори — “никогда”.

Фильм, прямо скажем, не 
новый для любителей видео. 
Но не у всех есть возможность 
смотреть зарубежное кино до­
ма. Даже на черном рынке 
“Бондиана” в дефиците. Уж 
очень популярен он, обаятель­
ный, неотразимый шпион, так 
долго числившийся в черных 
списках наших кинокритиков 
и таможенников, а теперь ле­
гализовавшийся, и не где-ни­
будь в полуподвальном пират­
ском видеосалоне, а на боль­
шом экране, поражая 
масштабом съемок, яркостью 
красок и почти совсем незна­
комым нашему зрителю сте­
реозвуком.

Между тем, “Кредо-Аспек” 
планирует закупать не только 
жемчужины из фондов миро­
вого кино, но и новинки. Рос­
сия — родина парадоксов. Мо­
жет быть, у нас именно боль­
шое кино сможет подмять 
видеопиратов? По крайней ме­
ре очереди у кинотеатров, где

демонстрировался “Никогда 
не говори — “никогда”, опро­
вергают расхожее мнение о 
том, что видео станет могиль­
щиком большого экрана. Не 
похоже. Сегодня одно не мыс­
лимо без другого: видео и ки­
но — две половинки одного 
целого.

“Кредо-Аспек” существует 
больше года, реализовано за 
это время 19 советских картин 
и 7 зарубежных. Торговля — 
дело не простое, а рынок есть 
рынок. Тут закон один — все 
для клиента. Хорошо усвоив 
столь простое и вместе с тем 
обязательное (если хочешь до­
биться успеха) правило, фирма 
дает возможность выбора по­
купателю. Во-первых, цены — 
они дифференцированные, по 
договоренности. Во-вторых, 
можно купить лицензию на 
показ фильма в конкретном 
регионе, заказать столько ко­
пий, сколько вам необходимо, 
или просто взять ленту напро­
кат — кому что но средствам. 
Более того, в “Кредо-Аспек” 
не требуют денег вперед, а 
получив небольшой аванс, по­
зволяют прокатчикам порабо­
тать с фильмом 3-4 месяца и 
только после этого берут при­
читающуюся часть прибыли. 
Удобно, правда? Да еще вдоба­
вок к фильму прилагается ре­
кламный пакет: билеты, афи­
ши, плакаты — полный “джен­
тльменский” набор,
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необходимый для того, чтобы 
придать премьере особый 
блеск.

На восьмом всесоюзном ки­
норынке успехом пользова­
лись американские фильмы, 
предложенные “Кредо-Ас­
пек”: “Гадюка”, “Столкнове­
ние” и “Похищенная”. Карти­
ны динамичные, остросюжет­
ные, кассовые. К таким 
привык сегодняшний зритель, 
воспитанный, кстати на видео, 
где боевики и детективы впол­
не по-американски держат ли­
дерство.

Тут не сетовать надо, а 
учиться и как снимать это зре­
лищное кино, и как делать ки­
нобизнес, и как торговать... 
Фирма сориентирована не 
только на коммерцию, что по­
пало здесь не покупают, выби­
рают лишь “хорошее кино”, 
несущее, на взгляд экспертов, 
положительный заряд. Вот по­
чему в каталоге фирмы встре­

чаются и некассовые картины 
— “Лошади в океане”, “Казен­
ный дом”. Надо же противо­
стоять той волне “чернухи”, 
которая захлестнула наш ки­
ноэкран. “Мы считаем эти 
ленты очень важными для се­
бя, — говорит А. Мак-Маев­
ская, — они об одиночестве, о 
доброте, о любви...”

Недавно “Кредо-Аспек” 
приобрело еще один пакет 
фильмов производства США, 
Великобритании, Франции.

Зрителя ждет встреча с Луи 
де Фюнесом, знакомство с экс­
центричной пародией на нра­
вы сицилийской мафии и дру­
гие киносюрпризы, которые 
пока открывать не будем. 

http://allofcinema.com/nikogda-ne-govori-nikogda-never-say-never-again-sag-niemals-nie-1983/
http://allofcinema.com/nikogda-ne-govori-nikogda-never-say-never-again-sag-niemals-nie-1983/
http://allofcinema.com/nikogda-ne-govori-nikogda-never-say-never-again-sag-niemals-nie-1983/
http://allofcinema.com/nikogda-ne-govori-nikogda-never-say-never-again-sag-niemals-nie-1983/

