
Видеоглобус

ВСЕ
НЕ КАК У ЛЮДЕЙ

Британский рынок бытового 
видео: всего шесть тысяч пунктов 
проката видеокассет —  по мне­
нию экспертов, с начала 1992 го­
да будет сокращаться. Конкурен­
цию прокату составляют торговля 
и "больш ое” кино. Владельцы ки­
нозалов вложили девятнадцать 
миллионов долларов в десятиме­
сячную рекламную кампанию, 
транслировали по телевидению 
рекламные ролики. Кроме того, 
значительно возрос уровень тор­
говли записанными видеокассе­
тами, доходы составляют около 
700 миллионов долларов в год.

Любопытная ситуация сложи­
лась с эксплуатацией видеозапи­
си кинофильма “ Хорошенькая 
женщ ина” . Считалось, что эта ка ­
ртина должна стать одним из хи­

тов видеопроката. Однако вла­
делец авторских прав на фильм, 
фирма Буэна Виста, решила, что 
выгоднее сразу продавать за­
писанные кассеты, минуя этап 
сдачи кассет в прокат. В ре­
зультате за три недели было 
продано 800 тысяч кассет с за­
писью этой картины.

Короче, во всем мире прокат 
видеокассет вытесняет и торгов­
лю и "больш ое” кино. И лишь 
в Англии все наоборот.
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